
 Ein Bild sagt mehr als 1000 Worte. Das sollten Sie beachten,  

wenn Sie die Klimakrise zum Thema machen:  

 Zeigen Sie lokale Folgen der Klimakrise und verzichten Sie  

auf weit Entferntes wie den Eisbären.  

 Verwenden Sie authentische Bilder von Menschen, die selbst anpacken und 

etwas gegen die Klimakrise unternehmen.  

 Bilder von Extremwetterereignissen erregen Aufmerksamkeit, können aber 

auch Ohnmachtsgefühle auslösen. Kombinieren Sie diese mit praxisnahen 

Lösungen, um Handlungsfähigkeit zu signalisieren.  


